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Spodziewamy si¢
ponad 300 tys.
odwiedzajacych

rzed rozpoczeciem targow
Pdrupa zadaliSmy Sabine Gel-

dermann, dyrektor targow,
kilka pytan dotyczacych tej wtasnie
imprezy.

Swiat DRUKU: Jak przez ostat-
nie lata zmienity sie targi drupa?
W ostatnim czasie zdecydowaliscie
sie organizowac je co trzy lata za-
miast co cztery. Co przyczynito sie
do podjecia wtasnie takiej decyzji?

Sabine Geldermann: Taka zmia-
na organizacyjna byta od dawna
potrzebna, poniewaz innowacyjne
rozwigzania wprowadza sie na rynek
zdecydowanie czes$ciej niz jeszcze
kilka lat temu. Przyczynity sie do
tego dynamiczny rozwdj internetu
i technologii cyfrowych, ktore znaj-
dujg zastosowanie na kazdym etapie
procesu produkcyjnego. Wtasnie ten
sektor branzy odgrywa obecnie bar-
dzo istotng role i stale dynamicznie
sie rozwija — taki trend moglismy
zaobserwowaé juz od drupy, ktora
odbyta sie w 2000 roku. Od tego
czasu szczegblnym zainteresowa-
niem cieszg sie rowniez te najbar-
dziej innowacyjne rozwigzania, jak
druk 3D, drukowana elektronika
i druk funkcjonalny. llo$¢ informacji
potrzebnych zaréwno dla branzy po-
ligraficznej i komunikacyjnej, dla jej
klientdw, jak i dla dostawcéw i na-
bywcow réznorodnych ustug zwig-
zanych z drukiem znacznie wzrosta.
Nowoczesni przedsiebiorcy nie tylko

Sabine Geldermann, dyrektor targéw drupa

potrzebujg przegladu innowacyjnych
technologii dostepnych na rynku,
ale rowniez poszukujg inspiracji dla
nowych kierunkdéw rozwoju swoich
dziatalnosci, ciekawych rozwigzan
oraz aplikacji. Targi drupa mogg im
to wszystko zaoferowaé — kazda ich
edycja, co trzy lata, odpowiada na
zapotrzebowanie ciggle rozwijajgce-
go sie i podlegajgcego nieustannym
zmianom rynku.

$D: Jaki wptyw na branze poligra-
ficzng wywierajq targi drupa?

ZDRUKU

The World of Printin

cooperating
media
partner

May 31-
June 10, 2016

SG: Jako wiodgce na naszym
rynku targi druku, rozwigzan cross-
mediowych oraz aplikacji przemy-
stowych, drupa prezentuje kluczowe
trendy i technologie, ktoére znajdg
szerokie zastosowanie w najblizszej
przysztoéci. Zadna inna impreza
targowa — ani na poziomie regio-
nalnym, ani miedzynarodowym, ani
wydarzenie niszowe, ani specjalne —
nie dotyczy branzy poligraficznej
w catosci, zadna nie ma 65-letniej
historii. Drupa zawsze wyprzedzata
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o0 krok dostepne na rynku inno-
wacje technologiczne — jej pozycja
w tym zakresie sie nie zmienia.
Zupetnie nowag jakoscig dla bran-
zy poligraficznej bedzie koncepcja
4.0. Cyfryzacja, proces integracji
oraz internet rzeczy nadajg tempo
i tgczg ze sobg oddzielne procesy.
Produkcja opakowan i aplikacje
znajdujgce zastosowanie w przemy-
Sle poligraficznym zyskujg na zna-
czeniu. Targi drupa 2016 zaoferujg
odbiorcom kompleksowe spojrzenie
na catg branze. Juz nie mozemy sie
doczekaC rozpoczecia imprezy, kto-
rej motto brzmi ,Touch the Future”
(Dotknij przysztosci). Spodziewamy
sie ponad 300 tys. odwiedzajacych
z catego Swiata oraz 1800 wy-
stawcow z 50 krajow, ktoérzy bedg
prezentowali swoje rozwigzania na
powierzchni wystawienniczej obej-
mujgcej 19 hal, ponad 155 tys. m2.
Kluczowi gracze znajdg sie tuz obok
sredniej wielkosci przedsigbiorstw
oraz firm debiutujgcych w charak-
terze wystawcow (okoto 500 firm).

$D: Jakich nowosci mozemy sie
spodziewa¢ podczas tegorocznej
edycji targow?

SG: Czescig naszego rozwoju,
oprocz hal z oprogramowaniem, ma-
teriatami do druku i nowoczesnymi
urzadzeniami, sg specjalne prze-
strzenie przeznaczone dla produkcji
opakowan (touchpoint packaging)
i druku produkcyjnego (touchpoint
3D printing) — obydwa rynki sg ryn-
kami rozwijajgcymi sie, postrzegany-
mi przez klientéw jako te, w ktérych
tkwi duzy potencjat. Powstajg one
m.in. we wspoétpracy ze stowarzysze-
niem European Packaging Design
Association (epda). W specjalnym
forum wezmg udziat wtasciciele
marek, detalisci, projektanci, pra-
cownicy dziatéw kreatywnych oraz
specjalisci zaangazowani w procesy
obrobki po druku — odbedg sie
dyskusje i ciekawe prezentacje de-
dykowane temu sektorowi.

Druk 3D odgrywa w branzy ogrom-
ng role — wszyscy sie nim interesujg.
Innowacyjne procesy produkcyjne sg
wykorzystywane zarowno w branzy
opakowaniowej, jak i przez projek-
tantow zaangazowanych w rozne
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branze, zwigzane bezposrednio nie
tylko z poligrafig. To wtasnie dlate-
go druk 3D odegra tak wazng role
podczas drupy 2016 — jego po-
tencjat powinien zosta¢ doceniony,
zwtaszcza dla rynkéw producentow
czesci zapasowych i projektantow
opakowan. Strefa 3D fab+print
touchpoint w hali 7A bedzie poswie-
cona tej tematyce — zostang tam
zaprezentowane nie tylko najnowsze
rozwigzania, ale réwniez pomysty
i plany producentow na najblizszg
przyszto$¢. Nie nalezy zapominaé
o druku funkcjonalnym — to rowniez
bedzie bardzo istotny temat podczas
drupy 2016. Na catym Swiecie dru-
kowana elektronika znajduje szero-
kie zastosowanie; sensory dotykowe
umieszczane na powierzchni mebli,
gtosniki bluetooth wykonane z pa-
pieru i atramenty przewodzgce juz
nie lezg jedynie w Swiecie marzen
— nowoczesne technologie dru-
ku pomogly im sie urzeczywistnic.
W strefie PEPSO swoje rozwigzania
zaprezentujg firmy zwigzane z za-
drukowywang elektronikg. Z ofertg
najnowoczesniejszych produktow
bedzie sie mozna roéwniez zapoznaé
w strefie drupa innovation park, na
stoisku stowarzyszenia (Association
for Specialist Printing Manufactu-
rers of Screen, Digital and Flexo
technology).

$D: Jakie gtéwne tendy mozna
obecnie zaobserwowaé na rynku?
W jakim kierunku zmierza branza
poligraficzna?

SG: Rynek rozwija sie w wielu kie-
runkach. Jestesmy teraz w punkcie,
w ktérym zachodzg istotne zmiany
technologiczne. Bez watpienia bar-
dzo istotnym trendem bedzie kon-
cepcja Print 4.0. To definiuje catko-
wicie cyfrowy, inteligentny workflow,
ktory pozwala nadzorowac przebieg
wszystkich proceséw zwigzanych
z produkcjg. W ramach Print 4.0
zaprezentowane zostang zroznico-
wane rozwigzania, wykorzystywane
m.in. w druku przemystowym, wy-
kanczaniu gotowych produktéw czy
tez w produkcji opakowan. Gtéwnym
kierunkiem rozwoju jest cyfryzacja
procesow produkcyjnych, przeptywu
informacji oraz jej zastosowanie

w branzy reklamowej. Dotyczy to
druku samego w sobie, réwniez
tradycyjnego offsetu, ktoéry na po-
szczegbdlnych etapach produkcji
moze by¢ wspierany przez cyfrowe
rozwigzania. Ich zastosowanie staje
sie coraz powszechniejsze ze wzgle-
du m.in. na rosngcg liczbe zlecen
przyjmowanych przez producentow
droga internetowa. Druk cyfrowy jest
stosowany coraz czesciej w druku
transakcyjnym, produkcji ksigzek
oraz mailingu bezposrednim; co-
raz szerzej jest wykorzystywany do
produkcji etykiet, elementéw de-
koracyjnych, w branzy wydawniczej
oraz reklamowej — na razie gtownie
w produkcji niskich badz personali-
zowanych nakfadow.

Nastepnym trendem bedzie na
pewno pofgczenie druku z media-
mi elektronicznymi, m.in. za po-
Srednictwem koddéw AR i QR, ktore
mogg przedtuzyé zywotnosé prze-
kazu marketingowego oraz innych
informacji bgdz pomo6c im w do-
tarciu do grup docelowych. Me-
dia drukowane i elektroniczne sg
ze sobg coraz bardziej powigzane,
dlatego tez muszg dzieli¢ ze sobg
rynek reklamowy, jednak druk jest
jednym z najstarszych mediow, kto-
re wywierajg wptyw jednoczesnie
na wszystkie zmysty, m.in. z tego
powodu tacy giganci, jak Google
czy Amazon, publikujg rowniez mie-
sieczniki i katalogj.

Pozycja druku na miedzynarodo-
wych rynkach sie zmienia — nie jest
on juz jedynym medium oddziatujg-
cym na masowego odbiorce — jest
raczej czescig wielokanatowego
systemu komunikacji. Targi dru-
pa 2016 bedg ilustrowaty zmiane,
ktora zaszta w tej branzy. Zwiedza-
jacy bedg mogli jej doswiadczy¢ na
kazdym ze stoisk oraz biorgc udziaf
w wydarzeniach towarzyszacych.
Dzieki temu poznajg koncepcje 4.0
i bedg mogli sie lepiej przygotowac
na przysztosc.

$D: Dziekujemy za rozmowe.

Angielska wersja wywiadu
ukazata sie w ,Swiecie DRUKU”
nr 5/2016.



